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HAUTES ALPES, UN ACCORDO “STORICO”

UNIONE fa la forza. Lo affermano un vecchio adagio ed il sen-

so comune, lo confermano oggi anche le politiche legate al
turismo, con il superamento di antiche rivalita per gettare le basi di
una crescita comune delle offerte e per fare fronte comune verso
concorrenze pid agguerrite. £ in quest’ottica che @ stata firmata, lo
scorso 17 luglio nella sede della Provincia di Torino, la convenzio-
ne di collaborazione tra Italia e Francia per la gestione comune del
nostro turismo di frontiera, Soggetti del protocollo d'intesa e fir-
matari del documento sono stati Luigi Chiabrera, presidente del-
I'Atl2 Montagnedoc quale agenzia turistica locale responsabile
delle promozione e dell'accoglienza turistica delle Montagne
Olimpiche di Torino 2006, e Alain Bayrou presidente dell’H.A.D.,
partner francese. Il documento ¢ stato siglato anche da Dominique
Ferrero, direttrice di Atr 05 agenzia turistica di Incoming del dipar-
timento delle Hautes Alpes responsabile della commercializzazione
dell‘offerta turistica del suo territorio.
A presentare [iniziativa & stato lo stesso Chiabrera che da sempre
auspica una collaborazione stretta coi partner francesi d'Oltralpe,
territorio con moltissimi punti in comune con il nostro, citando I'im-
portante azione svolta da Dominique Ferrero, della quale dice "tra-
sforma in oro tutto cid che tocca ed ogni progetto da lei promosso si
trasforma in un successo tanto in termini d'immagine che in quelli
commerciali®. Il presidente di Atl2 ha sottlineato la necessita di
entrare in collaborazione con realtd gi3 cosi ben awiate: “Inutile
rivaleggiare tra confinanti” ha ribadito. Dello stesso parere Bayrou
che ha definito la firma della convenzione "momento fondamenta-
le, quasi epocale, che sandisce una lunga amicizia e annuncia I'awio
di un nuovo corso". Progetti comuni, interreg o di semplice scambio,
ce ne sono stati anche in passato, ma la convenzione stipulata ha
una marcia in piu perché stimola ad una pid assidua frequentazione

v

e ad una condivisione di strategie, fin dalla formazione del persona-
le di cui & previsto uno scambio temporaneo finalizzato ad una mag-
giore conoscenza di processi operativi e promozionali,

Proprio la costituzione e la arescita di una struttura operativa rap-
presentera, secondo Mercedes, Bresso, presidente della Provincia, il
punto di forza della promozione su quel territorio che deve guar-
dare ben oltre il 2006: “Un territorio che non nasconde di aver
bisogno di una migliore rete di comunicazione — ha ammesso — e
che, nonostante la Torino Lione, ed il collegamento ferroviario sotto
il Monginevro per raggiungere Marsiglia, resta lacunoso”. Per con-
tro, proprio la presenza di un aeroporto internazionale, qual & quel-
lo torinese, a due passi dall'arco alpino e dalle maggiori stazioni
sciistiche e di villeggiatura, rende pit appetibile per gli operatori
francesi lavorare con quelli italiani proponendo pacchetti che
abbiano proprio in Caselle la tappa aereoportuale d'arrivo ed il
conseguente collegamento con le Alpi, italiane o francesi che
siano.
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rotazione deve essere fortemente incentivato e vissuto
anche dal punto di vista fiscale con attenzione e con una ini-
ziale elasticits. Ma questo da solo non basta. E necessaria
una legge sul turismo che sappia rilanciare in modo federa-
le questo comparto. Non & pensabile che noi possiamo fare
concorrenza alla Francia senza una tassa di soggiomo e
senza un sistema di autofinanziamento.

(I turismo: quello che per IMtalia & un enorme ed importan-
tissimo settore, continua ad essere purtroppo senza regole e
senza fonti certe per progredire nella promozione e nella
capacita di accoglienza. Lindividualismo viene lasdato libe-
ro e il cannibalismo prevale, creando un enorme sperpero di
denaro non finalizzato, che produce troppo frequentemente
una scarsissima qualita. Ma di pic. La formazione professio-
nale senza una regia, spesso riduce enormemente i risultati
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IL PUNTO

tempi delle Olimpiadi si stanno awvici-
nando, si parla molto di strade (speriamo

che si facciano in tempo), di bacini idrici
(troppo pochi), ma soprattutto stiamo vi-
vendo quello che temevamo: lunghi tempi
burocratici che prolungano il momento
delle decisioni. Come a Grenoble nel 1968.
Ma occorre aver pazienza, stiamo imparan-
do e crescendo.

Le Olimpiadi saranno certamente un gran-
de momento, ma in questo cammino verso
I'evento, oltre al lavoro dell'Agenzia, del
Toroc e della Cabina di Regia, sarebbe ne-
cessario un confronto costante, continuo,
quasi quotidiano su quello che dovrebbe
essere il progetto generale, |'indirizzo, il
futuro. E invece ci troviamo ancora troppo
frequentemente ad assistere ad un dibatti-
10 & ad una contrapposizione senza signifi-
cato ra "montagna povera” e “montagna
ricca”. Il problema vero per noi & un altro:
se vogliamo dare significato alla promozio-
ne indotta dalle Olimpiadi e quindi produr-
re turismo, dobbiamo creare un modello
nostro che sappia essere adeguato e con-
correnziale. Abbiamo bisogno di migliorare
le citta turistiche perfezionando I'immagi-
ne, I'accoglienza, la professionalita di ge-
stori @ commercianti, favorendo la nascita
di parcheqgi, diminuendo la circolazione di
mezzi ad uso individuale, stimolando il tra-
sporto pubblico ma soprattutto partendo
dagli impianti di risalita, che non possono
pil essere gestiti dai privati.

Per fare questo sono necessari interventi mi-
fati, ma soprattutto & necessario capire che
fare turismo vuol dire creare ambiente sano,
pulito, divertente. E questo vuol dire parlare
di lavori pubblici mirati alla salvaguardia del-
F'ambiente, e soprattutto di sistemi di tra-
sporto, a medio e a breve raggio, modemi e
non impattanti. Non & possibile continuare
ad immaginare una montagna estiva dove le
moto e le auto fanno da padroni senza rego-
le oltre i 2 mila metri.

Copiare, imparare come hanno fatto gli altri
piti bravi di noi o, semplicemente, prima di
noi: Svizzera e Francia, ad esempio. Noi
siamo a disposizione per chi volesse anda-
re a vedere, conoscere e capire.

Le Olimpiadi organizzate dal Toroc saranno
sicuramente un grande evento, ma la politi-
ca deve andare oltre. Il Governo @ ancora
troppo lontano e poco stimolato sulla que-
stione. Il complesso sistema delle case a
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rispetto agli urgentissimi investimenti. Guardare gli altri
(mentre per Torino pud avere un senso pensare a Barcellona)
puo voler dire per la montagna immaginare un progetto che
con "Torino capitale delle Alpi* sappia collocarsi a livello
internazionale come una proposta di turismo sportivo colle-
gato a un corollario culturale e ambientale unico. Ma per
fare questo bisogna avere coraggio, uscire dagli stereotipi
fare gruppo. | professionisti in questo settore di sono e sono
disponibili. Costruire un prodotto presuppene che gli attori
agiscano sul territorio e si aggreghino per farlo. Pero @ fon-
damentale che la politica, oltre a costruire strade e ristruttu-
rare monumenti, pensi all'informazione e alla promozione,
La nostra montagna ha una infrastrutturazione trasportisti-
ca vecchia, bisognosa di societa impiantistiche pubbliche
che per qualche anno contribuiscano al rilancio di questo
comparto, in attesa che il sistema delle seconde case si
metta in moto e possa generare economie che attraggano
verso il comparto impianti di risalita nuovi investimenti pri-
vati. £ fondamentale perd che, invece di immaginare delle
finanziarie gestite da nuovi privati o da banche estere scol-
legati dall'interesse di teritorio, si vada nella direzione di
societa proprietarie degli impianti stiettamente collegate
agli interessi regionali e provinciali dei Comuni dove insisto-
no gli impianti stessi.

Abbiamo sentito per tanto tempo parlare di federalismo,
forse era solo una moda. Non si pud pensare alle Olimpiadi,
ad un rilancio dei nostri territori e a un grande sviluppo eco-
nomico senza avere il coraggio di affrontare seriamente le
necessita di creare un forte federalismo fiscale. Come & pos-
sibile reggere alla concorrenza dei nostri vicini francesi se
I'ultima delle loro citta turistiche ha un bilancio che & 10 volte
pit grande della prima citta turistica delle nostre montagne?
Non & possibile che i nostri sindaci continuino a dover
sostenere |'attuale estenuante battaglia alla ricerca di
fondi, quasi un perenne concorso a premi, quando con una
semplice legge stile Francia potrebbe migliorare la qualita
di vita dei loro cittadini e attrarre di pil i visitatori. Come
si pud immaginare un sistema di acquedotti, di foane, mar-
ciapiedi, nettezza urbana, trasporti adeguati, se non si ha
un sistema fiscale moderno adeguato?

Durante i Giochi, sulle Montagne Olimpiche verra assegna-
to pids del 70 per cento delle medaglie. Questo gesto simbo-
lico sta ad indicare che su questo territorio, al di 1a della visi-
bilita, si formeranno interessi, verranno catalizzati flussi turi-
stici: ma @ essenziale sempre di pits affrontare gli argomen-
i strutturali evitando di accettare in modo supino delle leggi
che i ghettizzano e che rendono secondarie le eccellenze,
Ma soprattutto sta a significare che attorno alla Capitale
delle Alpi con le sue residenze sabaude esistono le perle di
una collana uniche al mondo: sport, cultura, arte e storia. Le
Olimpiadi della cultura dovranno vederci protagonisti nel
raccontare questa storia millenaria che ha visto transitare
nelle nostre vallate tutto, ma soprattutto tutti gli vomini e le
donne che hanno creato |'Europa. Noi, che custodiamo nelle
nostre terre alcuni dei simboli pit eccezionali, dalla Sacra di
San Michele alle Abbazie, dai Forti alle borgate storiche,
dalle stracrdinarie citta di pietra ai laghi, vogliamo poterla
raccontare, questa storia. £ desideriamo che le Olimpiadi
della cultura siano un grande scambio tra popoli del mondo
che passano attraverso le nostre montagne per raccontare e

per imparare.

M di LuiGl CHIABRERA



STRADE MILITARI,
UN PATRIMONIO
DA VALORIZZARE

L e strade: vie di comunicazione, percorsi diventati
negli anni sempre pill importanti o abbandonati,
a seconda delle necessita dell’'vomo. Abbiamo costrui-
to le strade per viaggiare, per lavorare, per raggiunge-
re mete. Le strade sono diventate autostrade oppure
sentieri; sono cresciute di importanza o diminuite col
passare del tempo e con 'evolversi delle tecnologie. Si
pensi all’'enorme importanza che ha avuto l'ingegner
Sommeiller nella storia dell’evoluzione delle strade;
l'invenzione nell'800 del sistema di trivellazione che
consente, grazie anche alla dinamite, la realizzazione di
tunnel ad una velocita impressionante,
Con il passare del tempo e grazie alle nuove tecnologie
le strade sono cambiate e sulle nostre montagne ci
siamo trovati improvvisamente con una quantita infini-
ta di strade "inutili": 400 km. di magnifiche strade mili-
tari, per lo pil costruite in opera d'arte, con la pavi-
mentazione in pietra posata a mano e con muri a secco
fantastici.
Una grande, immensa opera d'arte mantenuta essen-
zialmente dalla buona volonta di amministratori locali
con un contributo purtroppo insufficiente degli enti

superiori,
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Negli anni '90 avevamo realizzato in Provincia una delibera che andava nella direzione di sti-
molare la nascita di consorzi per la gestione e la manutenzione di queste strade. Forse andreb-
be ripresa, magari aggiornata e messa in funzione. Perd questo non sara sufficiente in man-
canza di una riflessione seria su come utilizzare questo immenso patrimonio che potrebbe
diventare un‘attrazione turistica unica. Ma allora, dove sta il problema?

Noi abbiamo centinaia di km. di strade non attrezzate per lo piu frequentate da motociclette
e fuoristrada e questo sembra bastarci. Ma credo che chi va in montagna per stare bene e
respirare aria pura, non venga neanche lontanamente sfiorato dal desiderio di intraprendere
una gita su una strada bianca, seppur meravigliosa, dove bastano pochissime moto per impol-
verare lui e I'ambiente circostante in continuazione.

E chi non crede a questo, basta che si affacc una volta, in una giornata di sole, sulla meravi-
gliosa strada dell'Assietta o sui bellissimi percorsi del Sommeiller o del Pramand. | mezzi a
motore e le strade bianche sono inconciliabili tra loro. Una strada bianca con mezzi a motore
non sara mai frequentata da mountain bike, bici o pedoni.

Si badi bene, qualcuno potrebbe dird che anche | motocidisti sono dei turisti e ¢i manche-
rebbe altro. Chi scrive & uno dei sostenitori dello slogan é “vietato vietare®, anche perché per
vietare bisogna controllare e molto spesso, essendo impossibile controllare, diventa retorico
ed inutile porre divieti.

Bisogna quindi cominciare a favorire progetti alternativi. Chi va in montagna con uno zaino
ed il semplice ausilio delle sue gambe, oltre alle strade ha bisogno di rifugi, posti tappa, luo-
ghi accaglienti, attrezzati e ben gestiti e fare questo significa creare lavoro, signfica che la ber-
geria e I'agriturismo possono diventare dei posti tappa molto funzionali, gestiti da amici della
montagna che possono trarre dall'attivita di transito piccoli e vitali utili.

Le strade di montagna, quindi, non viste come percorsi militari di vecchie conquiste ma
come percorsi turistico-sportivi frequentati da gente che ama la natura, I'ambiente e che
per raggiungere le cime e questi luoghi € disposto anche a faticare,

lo penso che come & gia avvenuto in altre nazioni le nostre meravigliose montagne potreb-
bero attrarre ed accontentare quel turismo praticante lo sport della bicicletta che rappre-
senta milioni di esseri umani gia nella sola Europa. Perd bisogna essere attrezzati e soprat-
tutto non si pud aspettare che le cose avvengano in modo spontaneo,

Altre zone d'Europa molto meno importanti delle nostre hanno creato intomo a queste risor-
se prodotti turistici semplici @ poco costosi e, si badi bene, non dispongono di questa straor-
dinaria struttura che i nostn predecessori ci hanno lasciato: 400 km. di strade in opera d'arte.

LuiGl CHIABRERA

Presidente ATL2 Le Montagne Ofimpiche

Con le Navette Transfrontaliere della Provincia di
Torino spostarsi tra Italia e Francia ¢ diventato pia
Jacile, Per i quarto anno consecutivo la Provincia
di Torino, con la collaborazione dell’ATL2
Montagnedoc e in accordo con il dipartimento Alte
Alpi ¢ della Savoia propone un servizio di collega-
menti transfrontalier! ltalo-Francest tramite navetta.

Il servizio, con frequenza giornaliera, copre le

qualtiro ratte andata e ritorno.

* Oulx - Briancon, servizio attivo tutto Uanno,

* Bardonecchia ~ Nevache - Briancon,
attiva dal 10 luglio al 29 agosto 2004,

* Susa - Lanslebourg, attraverso {l Moncenisio, atti-
va dal 6 luglto al 24 agosto 2004 nei soli giorni
di martedi venerdi e domenica,

* Bardonecchia - Valle Stretta, attiva dal 10 luglio
al 29 agosto 2004

Lintztativa prende le mosse dal progetto Interreg
“Informazione e sensibllizzazione per favorine 1'uso
dei servizi di trasporto pubblico nella zona di frontie-
ra’, con l'obiettivo, da un lato, di soddisfare una
domanda esislente espressa da parte di wtentf di tuite
le fasce di eta, cbe per ragiont diverse - turismo, shop-
ping, sport, lavoro - richiedono l'attivazione di tale
servizio pubidico, dall'altro - @ il caso soprattutto delia
tratta Bardonecchia-Valle Stretta - per disincentivare
l'utilizzo dell'auto privata attraverso un servizio ad
orari frequenti e ad un costo ragiomerole.

Le fermate sono segnalate da apposit! totem ripovian-
1 gli orari, mentre presso gli uffict df informazione
turistica dell’ATL 2 Montagnedoc si possono trovare le
cartoline informative con costi ¢ orari. 1 biglietti si
acquistano diretlamente a bordo.

Per quatunqgue informazione si possono contattare gl
wffici informazione ed accoglienza turistica dell’ ATL2
Momtagnedoc o sul sito: www.montagnedoc, it




